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n. 43, pp. 178-189, ISSN 1121-1733, doi 10.3280/SC2012-043016. 
- “Branding identity. Facebook, brands and self construction”, in Comunello F. (ed.), Networked Sociability 
and Individualism: Technology for Personal and Professional Relationships, IGI Global, Hershey/PA, pp. 
147-168, ISBN: 978-16-13503-38-6 (con A. Marinelli). 
2011 
- Il senso dei giovani per il consumo. Nuove generazioni, identità e relazioni sociali, Bonanno editore, 
Acireale-Roma, ISBN 978-8877968685.  
- “La presenza assente. Reti e rapporti sociali al tempo del terremoto” in Rauty R. (a cura di), Il sapere dei 
giovani, Aracne editrice, Roma, pp. 323-332, ISBN: 978-88-548-4179-6. 
- “Marcare l’identità. Consumi, brand e costruzione del sé attraverso i SNS”, in Krippendorff K., La Rocca G. 
(a cura di), Ricerca qualitativa e giovani studiosi, Social Books, Palermo, 2011, pp. 170-176, ISBN: 978-88-
95279-18-3. 
- “Il terremoto in prima pagina. L’impatto sociale di una tragedia collettiva” in Osservatorio sul terremoto, 
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